
¡Antójate bien!



El logo e ícono de marca creados para Snakis representan un 
look divertido y fresco, sin perder el enfoque en su mercado 
principal: personas adultas que buscan una opción de snack 
más saludable. Este diseño permite que el personaje sea 
fácilmente reconocido y recordado donde quiera que 
aparezca, aportando personalidad y conexión visual con el 
público. Cada detalle fue ilustrado desde cero, con 
dedicación, estudio y análisis para lograr una identidad única 
y coherente con los valores de la marca.

El slogan “¡Antójate bien!” refleja perfectamente la esencia 
de esta marca, transmitiendo que los antojos son parte natural 
del día a día, pero que pueden satisfacerse de manera 
inteligente. Con este mensaje, la marca invita a disfrutar sin 
culpa, eligiendo opciones más saludables sin perder el placer 
del sabor. Representa el equilibrio entre el disfrute y el 
bienestar, reafirmando que consentirse también puede ser 
una elección consciente.
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La tipografía seleccionada para  Snakis debía 
transmitir una sensación divertida y refrescante, 
pero sin caer en un estilo infantil. La fuente 
principal refleja el movimiento y las curvas 
características de las galletas, aportando 
dinamismo y personalidad a la marca. Su diseño 
logra mantener un equilibrio entre lo moderno y 
lo profesional, proyectando cercanía sin perder 
seriedad. Por su parte, la tipografía secundaria 
complementa este estilo con un trazo más 
limpio y estructurado, creando el balance 
perfecto para comunicar de forma clara y 
coherente en todas las aplicaciones visuales.
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Los colores seleccionados para Snakis son 
llamativos y modernos, aportando energía y frescura 
a la identidad visual de la marca. Cada color fue 
pensado estratégicamente para representar un 
producto distinto, permitiendo que las personas 
identifiquen fácilmente tanto la marca como el 
sabor del snack a simple vista. Esta paleta cromática 
refuerza el reconocimiento visual y crea una 
conexión directa entre el diseño y la experiencia del 
consumidor. Además, una vez se complete el 
branding, podrán añadirse o reemplazarse colores 
según las nuevas extensiones de productos o la 
evolución visual de la marca.
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